Tagung: Entrepreneurship als Zukunftskompetenz in der
Berufsbildung: Wirtschaft und Gesellschaft mitgestalten

Workshop: Unternehmerisches Denken und Handeln
(UDH) in Berufsschulklassen

Kathy Gerber & Nico Zickgraf

31. Mdrz 2025, Zurich

Berufsfachschule Bern
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Vorstellung

» Name und Institution
» Warum haben Sie sich zu unserem Workshop angemeldet?

Kathy Gerber Nico Zickgraf
Lehrperson fiir allgemeinbildenden Unterricht, Lehrperson fur allgemeinbildenden Unterricht,
gibb Berufsfachschule Bern gibb Berufsfachschule Bern

UDH-Lehrperson UDH-Lehrperson
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Entrepreneur an gibb ab 2011:
Das unternehmerische Denken und Handeln entdecken

Freikurs fur leistungsstarke Lernende und BM-Studierende
Andenken einer Geschaftsidee, kleiner Businessplan schreiben
Starker Praxisbezug mit der Einbindung von Startups
Prasentieren vor Publikum

Erhalt eines Zertifikates
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myidea: Unser Unterrichtstool

Unterrichtsmaterial myidea

EE QR
.% Q @ Projekte v Lernprogramm v Multiplikatorinnen myidea-Challenge v Kontakt DE v
myidea.ch

Mehr zum Projekt
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https://www.myidea.ch/
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Module und Beispiele

* 4P des Marketing = Was macht einen guten
* Lean Startup . . Pitch aus?

*  Entrepreneurial Marketing
* Minimum Viable Product »  Abschlussprisentation

= Social Media fir Grinderlnnen

vorbereiten

\.

Ideen Ideen
entwickeln  testen & weiter-
' entwickeln

Y
Modul 1: l Modul 2:

F,

*  Finanzierungsquellen

Geschaftsmodell
. i *  Crowdfundin
» Wessen Problem l6sen wir und Businessplan HAWAMNGING,
wie? = Pitch Deck * Bootstrapping

= Alleinstellungsmerkmal *  Fixkosten

*  Liguiditatssicherung und -
planung

Seite 6



Zeitplan (Projektdauer 8-10 Wochen)

Ha-Auftrag: Geschéftsidee

21.3. |Start Themenfindung Einfihrung / Themenfindung bis zum 28.3. mtlissen Sie eine Geschaftsidee und einen
finden "Geschiftspartner” gefunden haben.
Gruppenfindung (2er-Team)
Probleme und L&sungen
suchen
Projektablauf-Informationen
lesen
28.3. |Themenfindung / Gruppenfindung Modul 1 Gruppenfindung (2er-Team)
Themenfindung abschliessen
Ferien
25.4 Input PPP Modul 1 Mini-BP mit Auftragen
Geschiftsidee Eintragen Coaching-Termine
Logo & Tagline
Alleinstellungsmerkmal
2.5. Gesundheitswoche / Kein ABU
9.5. Mini-Pitch / Geschéftsidee vorstellen | Modul 2 Interview fithren Coaching-Termine (5 Gruppen & 10min)
und Feedback bekommen Reflexion
Mini-BP mit Auftragen
Interview vorbereiten
Demoversion
Geschiftsmodell entwickeln
16.5. |Kurzinput LP/PPP Modul 3 Interview fithren und Coaching-Termine (5 Gruppen & 10min)
Geschaftsmodell Ergebnisse festhalten
Reflexion Abgabe Expert:inneninterview (Note)
Mini-BP mit Auftrigen
23.5. |Kurzinput LP/PPP Modul 4 und 5 (auswihlen) Reflexion Coaching-Termine (5 Gruppen & 10min)
Marketingkonzept Mini-BP mit Auftrigen
& Finanzierung
30.5. |Kurzinput LP/PPP Modul 6 und 7 Reflexion Coaching-Termine (5 Gruppen & 10min)
Grinderteam und Vorbereitung Pitch- Mini-BP mit Auftragen
Prasentation
6.6. Pitch Eintragen in Liste Coaching-Termine (5 Gruppen & 10min)
(Reihenfolge)
13.6. | Pitch fertigstellen und Pitch iiben! Spiteste Abgabe Arbeitsreflexion (Note)
20.6. |Pitch vor Jury Pitch halten { 2 Noten)
27.6. |Reserve [ Exkursion

Sommerferien
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Module 1 & 2: Ideenfindung und Prototyp

Modul 1

*ldeenfindung und Evaluation
*Drei Strategien: Problemldsung, eigene Starken, Trends

Eine Brille gruner.

.
8

Folge einigen Konten, um loszulegen

Finde mehr
Personen, dene...

Alle ansehen
-~
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Modul 3: Geschaftsmodell

Bestandteile des Geschaftsmodells

3. Leistungserstellung
Wie wird das Produkt oder die Dienstleistung
erstellt?

1. Nutzenversprechen 2. Zielgruppe:
Worin besteht das Nutzenversprechen? Wer sind die Kundinnen und Kunden?

*  Welche Schlisselaktivitdten missen
durchgefiihrt werden, damit das
Mutzenversprechen eingeldst werden kann?

*  Welche Schliisselressourcen werden
bendtigt?

*  Mit welche Schlisselpartnern wird
zusammengearbeitet?

Welcher Wert wird fur Kundinnen und Kunden | = Wer ist die Ziel- oder Personengruppe, fir die

geschaffen? unser Produkt/unsere Dienstleistung
Welches Problem wird fiir die Kundinnen und bestimmt ist?

Kunden geldst? *  Haben wir ein oder mehrere Zielgruppen?
Welche Kunden-bedirfnisse werden Welche?

befriedigt?

4. Ertragsmodell

Kosten: Was sind die grissten Kostenblacke?

Umsdtze: Wie werden Umsatze erzielt?
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Modul 4: Marketing

Quelle: ethority.de/social-media-prisma/

Die Vielzahl an Social Media-Kanalen
macht die Auswahl nicht einfach

® Passung zur Gesamtstrategie
e Klare Zielgruppe

e Qualitat vor Quantitat
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Beispiele Marketing

Noi

deuxieme chance

Mit unserern Unts
“Harzenssach" wec
deinem Umfeld e
und Unterstitzur

« Wohnst duin
und machtest
Gesellschaft?
Kennst du jerr
deinem Umfe
oder jemande
braucht?
Arbeitest du ir
und moachtest
UnterstUtzung
Bewohner?

-

Egal wo du gerad
wir wellen dir Zeit

e (B L i

Uns ist es wichtig
verschenken. Wir
sind und dass es |
Ziel ist es, Altersh

Gerade in Altersh
das andern. Mit u
deinern Familien

BARNERBAR

{iber uns ——

Schmuck

Aber nicht irgendeiner
sondern Schmuck aus
Acelal-Resten von der
Brillenherstellung. Er ist
einzigartig und
handgemacht. Der Schmuck
ist nachhaltig und das
perfekte Accessoire um
deinen Look aufzupeppen

renig angesprochen wird?

cinzigartige BH_

das haben Alenis Rufener und Norah Techumi, die
»hen. Frauen welche Probleme haben, mit

n Beitrag werden une jetzt Uber thre Gedanken und

& Gibb
i die Moglichkeit ein Unternehmen zu granden. Wir

H
wiego.
wterschiedlich grozzen Bristen,

L gich das Herz
dgter als

sehr

vie wir dies umsetzen wollen.

‘hte des BHe und fanden so heraus, wie wir dies
aten

sacht wurden. Dies wollten wir aun

hibaren Cupe hat. Den so kann jede Frau individuell

& dafiir reiche, eine ganze Grosse grosser/kleiner zu

Uznd so kamen wir ndmlick auch zu unserem

o

tlen Ideen und Energie. »ﬁ;

fele, einen
horen, wir

2n nicht

zenssach
fahren

anummer*
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Pitch-Prasentation

Pitch-Event
Beteiligung der Berufskunde

Zertifikat
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Fragen / Video

FUDM Srvvpied

)
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